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第一章项目介绍
简要介 绍项 目主 题、优 势及 实现 模块



战略方针

广大、众多、长久
落实于：

线上线下展览服务企业；资源整合：发动群众、全民参与、

互动其中；外国商会运营；多重盈利模式；多维长远规划。

3E商业帝国建立：以“众多”的社会服务运营机构，打造国际版淘宝、美团、阿里，全面落实“广大、众多、长久”战略，让任何一家小店、小厂都能在平台实现营收。



项目介绍 项目三个简介：政策基础、项目主题、模式优势

立足海南服务全国、全世界。

有政策支持基础,可享受各种补

贴.自贸港需要引流,引去哪？引

去做什么?符合国家战略是做大

做强的基础。如当年深圳。

符合国家战略

常年国际展厅立足海南自贸

港，为全球企业提供进出口

线上线下展贸一体服务。未

来不仅是出口更将把进口产

品以全国连锁店形式平民化。

项目主题
线上线下展贸一体 + 外国货连

锁店亲民化规划 + 独创对内对

外营销模式 + 以外国商会作为

运营重点 + 集群式推广 + 现

金奶牛 + 平台良性生态圈

以会议、展览、邀约的秘书式服务起步

模式及优势

纵观中国的对外政策：发展与世界各国的经贸往来，和平共处、促进人类文明共同发展放在首位。



项目介绍 项目架构主体及未来发展

“名品国展”线下常年展厅

特有的“名品国展”常年展厅 + 定期行业展会,实现

立即收益、直面国际市场、政府支持补贴、吸引商家

入驻展厅和平台双重作用。立足海南展厅办常年展览，

让展厅成为外国商会办公集中地，充分应用自贸港国

际客户可免签证自由进出停留30天每次优势！

3E线上B2B商城平台

全球广告引流、利用线下招商资源充实线上产

品和会员又反哺线下，线上信息优势弥补线下

信息短板，起到线上商城线下常年展厅相辅相

成同频共振、智能化服务国内国际商家。

资源整合与多重利用：在遍布全国的企业服务网点

（服务小店）基础上,将贯彻“未来不仅是出口更重要

是把进口产品以全国连锁店形式亲民化、平民化”的

发展规划。打造出系列“外国土货店”、“巴西原咖

馆”、“北欧原酒吧”等品牌连锁及各独立上市主体。



项目介绍 线上线下 模块功能意义介 绍

1，卖家关心产品曝光量：企业及产品推广服务；

2，买卖信任问题：线上合同及跟单,大额订单担保；

3，企业国际贸易语言难关：本土语发布十大语种；

4，企业高层次国际化的质量品牌路：知识产权服务。

5，企业需要创新发展:做资源整合多维利用综合平台.

线上模块

1，独创的常年展厅：线上了解线下体验信任倍增；

2，亲民小店做企服,亦是未来连锁店:多重盈利模式

3，娱乐运动竞技与业务推广结合：个性化、差异化

4，集群式推广：为企业做全球展会服务和推荐服务；

5，定期展+常年展：解决中小企业出海困局的资金

紧张、信任难题和无品牌影响力、无法参与国际展

览等难题；作政府引流践行者：推荐什么推荐去哪？

线下模块



项目介绍 配 套 技术 及 项 目 说 明

语言无忧：前后台11个语种，

只需任一本土语言即可发布

全球十大语种。真全球B2B。

01

资源整合：1，企服模块快速

实现项目的服务团队到位；2，

品牌模块为企业国际化升级

03

商誉验证中心：买家数字化

识别诚信专业商家,促进商家

主动使用平台服务遵守规则。

05

信任问题：线下展厅实物体验，

参加实物展相对于纯网络展本

身就是实力和品牌的象征。这

对世界88国可以免签证到海南

自贸港单次即可停留30天的采

购者和厂商是实质性的帮助。

02

线上线下：线上商城了解，线

下展厅体验洽谈,到展厅现场更

加深刻了解,同时结合平台的娱

乐运动竞技等体验,结合平台国

际本土化营销与客户角色转化

策略,可达终身难忘的效果.

04

线上平台的更多创新参阅《3Eeye的十三大首创》



项目介绍 线 上线 下 结 合意 义 重大

线上了解 线下体验

线上引流了解：线上商城也是强大的广告平台，引流是线上平台重要功能。特有的SEO技术和规则，带来庞大

的自然流量。线下真实体验（“名品国展”常年展厅+定期行业展览）：彰显品牌实力，让客户获取实物和服

务的真实体验;解决信任问题;提升平台粘性。充分发挥自贸港国际客户可免签证到海南停留30天每次优势！

线上到线下：让国际贸易从了解到喜欢，到订购，到信任；线下到线上：无时间地域限制！长期合作洽谈沟通。

“
”
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第二章市场分析
介 绍市场 容量 及竞 争格局



市场分析 市 场 容 量

阿里注册会员1.5亿，单日询盘30

万笔。中国制造网年净利润4.38亿，

25年净利润增长45.9%。

市场容量与
机遇

全球200多个国家和地区，25年

12.18日后86个国家可以免签证来

海南。可直接面对我们的海南展厅

出口份额28万亿，进出口总额50万亿

2024出口实绩民营企业60万家，

中国制造业企业总量603万家

1，项目诞生的土壤是自贸港免签证政策，

于外贸相关行业是一次难得的历史机遇。

2，市场对参加国际展近乎“饥渴式”需求。



市场分析 海南竞争对手——本质模式并无线上与我们不同

中鸿天瑞 封闭式数字平台，入驻无门。

德航集团，聚焦消费，更类似政府平台。

中远海运，聚焦物流。

海南海潮 聚焦酒店餐饮，主会展模式。



市场分析 全球分析—本质是O2O模式

据公开可查信息，粗看类似，但本质是出海贸易的本地化O2O模式。

全球分析

大龙网集团 贸点网国贸云网 鸿威会展

前面两家都是O2O出海本地推模式，赚钱肯定是不错的，非线上展出模式，是纯线下展出，线上类似使用微信交流。

贸点网的线上属于用网络验证，鸿威聚焦的是外贸展会（广交会）。



市场分析 寻找生存的突破口

为什么会没完全相同的竞争对手？原因

是什么？如果同类型公司采用和我们相

同的方法参与，有我们生存的土壤吗？

我们的差异化是什么？

面对强大竞争对手时，转而从线下寻找

突破的口子，撕开一条生存的裂缝。

共性没竞争对手？
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第三章商业模式
商业 模式 与不 同阶段 的营 销逻 辑



商业模式 盈利模式与营销推广模式

盈利模式：短期为生存发展采用展贸结合。长远以线上线

下展览服务为核心,“名品国展”常年展位服务套餐制会

员制，线上VIP收费、广告费、其他衍生品如国外商品服

务连锁店（外国土货士多店、巴西原咖馆、北欧原酒吧）。

线上线下展贸一体

营销模式:“集群式推广”+“娱乐运动竞技

贯穿于工作事业商务全过程”+“外国商会

合作”+“利他性资源整合”

打造符合国外客户需求的个性化和差异化营销，在推广

传播越来越卷的时代，可谓独辟蹊径！

集群式+独创推广模式



商业模式 模 式 价 值

01 02

03 04

1.常年展避免四处奔走,集中参观体验实

力厂商产品; 2,不仅可以作为买家也可变

成卖家; 3,线上不受时间空间限制。

于买家价值

1,展贸一体,省时省力; 2,通过线上线下

增加曝光量; 3,避免网络内卷打通体验

与信任关卡; 4，展现实力与打造品牌。

于卖家价值

在该链路的价值：由网络信息到线下

展厅实物体验的“集群式”推广+国

际贸易“信任桥梁与亲和力使者”。

平台展厅价值一

在该链路价值：桥接者+为企业提供

更多增值服务，充当企业“活力鲶

鱼”,让国际国内企业更具竞争力。

平台展厅价值二



营销策略 价格、渠道、推广策略

会员套餐

品牌打造线上线下

亲民化营销

线上平台是信息传播流量广告平台 +线下常年展厅实物“集群式”推广+独特的推广模式 +交互融合的客源模式
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第四章现实与未来
启动资 金与 未来 展望



现实未来 短期目标聚焦做商家数

各阶段目标

第一年目标：盈利1000万~5000万，线下0.6万家，线上2万商家，2万种类及型号商品；
第二年目标：盈利1亿~2亿；线下1~3万家，线上3~10万商家，15万种类及型号商品；
第三年目标：盈利6亿~10亿；线下3~6万，线上10~20万商家，30万种类及型号商品；
第四年目标：盈利20~30亿；线下6~8万，线上20~50万商家，50万~100万种类及型号商品。



现实未来 资金需求，小投入即收益

首期出让15%股权：第一领投人5,000万占

10%用于线下启动；第二投资人15,000万

占5%全部用于业务“加速”投入。预留

3000万做风险储备金,"手中有粮心不慌"。

项目融资

3.4万平米展厅，年计1500万（含首年装修500万）

招商投入1000万(主要为招商营销人员薪酬)

组织架构平台维护500万

以下方案按到位5000万资金2年使用规划。到位更多

资金将全部用于《“名品国展”项目书》起步阶段
“聚焦客户和产品到来”的“加速”投入,并系上成
功安全带.



现实未来 大 事 从 小 事 做 起

1，不断优化展销品；

2，不断优化合作厂商；

3，优化展出方式；

4，走出去模式；

5，强化与外国商会合作及“利他”

性资源整合；

6，亲民化当地连锁店办事处模式，

多重收益多维长远规划。

中短期规划

借助海南自贸港国家战略的政

策东风和国家对互联网企业上市新
政（明确表态以免错失阿里腾讯这
样的企业），力争5年时间将3E国
际展览中心打造为中国首家民营展
览A股上市企业（A股上市可以有巨
大的广告效应），将3E做成线上线
下展贸一体的国际互联网巨头。

经过5~10年时间，不断扩充商

家数和产品线，并以内需大众消费
为主题打造多家“外国货连锁
店” IPO上市，与众不同的国际展
厅和国际贸易B2B已完全处于谁与
争锋之高地。我们将以3E平台为基
础，为促进卓越（Excellence）、诚信
（Ethics）、环保（Environment）的
全球现代文明理想而奋斗……

3E的梦想
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